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Chevy Cruze Test-drive Campaign
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Chevy Cruze Test-drive Campaign

·各城市试驾注册人数：

广州

 

623
成都

 

515
上海

 

1,754
北京

 

1,751

·Plays of viral videos：
（男人篇）播放数为：1,711,594
（夫妻篇）播放数为：441,108
（烟花篇）播放数为：1,115,724
（抽桌布篇）播放数为：6,205,53
（洞洞墙篇）播放数为：12,481
（网球篇）播放数为：183,754

http://cruze.chevrolet.com.cn/testdrive/



Description

这是雪佛兰科鲁兹Cruze轿车上市前的预热活动。活动时间为09年2-4月份。活动的背景为：
1.在科鲁兹正式销售之前，在广州、成都、上海、北京，各设置一场抢先体验试驾
2.本次活动的目的，不仅要为试驾活动进行招募，同时希望借此传播科鲁兹的知名度和产

 品操控性

于是，我们做出了如下活动设计方案：
1.拍摄6条系列Viral Video，以确保传播性
2.将视频放在优酷服务器上，官网服务器只是做引用，以减少官网服务器带宽占用
3.由于每个城市只有120个试驾名额，所以启动了视频传播排名机制：

• 每个注册用户，可以将自己的专属视频链接发给朋友
• 朋友完整观看视频之后，此用户可获得加分
• 每个城市按照视频传播得分，排出前120名，参加当地城市的科鲁兹试驾
• 优酷除提供带宽保证之外，同时对视频进行计数

4.后期由于访问量太大，干脆将整个官网服务器，都置于优酷机房，由优酷来保证带宽



效果分析

 
–百度指数

 Launch Result Evaluation-
 

Baidu
 

Index

广州车展发布
Launch on  Guangzhou Auto 

Show

西班牙及国内试驾

Domestic & Spain Test Drive 

价格公布
Release the Price

广告上线

Advisements

On line

•经过上市前的系列互联网活动，科鲁兹的关注度已经和主要竞品的关注度一致
•在4月9号价格公布的当天，科鲁兹的关注度远超竞品，并一直保持到现在
•从4月10月，科鲁兹总销量已经超过6万辆，已经超过整个09年的目标
•目前客户购车，需要等待2个月左右



网络视频媒体为广告主带来什么？

TV-like
 

E-marketing solutions 电视营销方案

Web E-marketing solutions 互联网营销方案

Cross-media E-marketing solutions 跨媒体解决方案

Online Video Marketing Solutions include：

Frank Wei, VP Operations and Executive Asst to CEO, Youku.com
魏明 -- 优酷网 运营副总裁兼总裁助理





超长超长TVCTVC、广告花絮、广告花絮

在线上再传播，可实现跨媒体整合效果在线上再传播，可实现跨媒体整合效果





互联网历史第一次全互动网络直播演唱会



累计观看人次： 6 5 1 1 5 7 7,,

相当于相当于6565场场1010万人鼎级演唱会观众规模，万人鼎级演唱会观众规模，
创造中国网络演唱会参与人数之最！创造中国网络演唱会参与人数之最！



Widget video ad Purpose Shot video ad

Challenging the norms

http://creativezone.eyeblaster.com/?ItemName=NIKE widget


Measurements
Reach 
Frequency
Video plays ( initiated, auto-plays)
Video play length ( 25%, 50%, 75%, 100%) 
Custom video Interaction 
Pass along rate ( video sharing rate) 
HD Play rate 
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